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industrieën na, welke hun beteekenis is voor de behoeften in Nederland en voor den export.
B b V 1 (B 3) Econ. Statistische Berichten 30 Oct. 1929
Het Nederlandsche scheepsbouw- en reparatiebedrijf

G o e d k o o p ,  Dzn., D. ■— In Nederland bleef men met den bouw van ijzeren schepen lang achterstallig. De Nederlandsche reederijen hadden geen vertrouwen in onze werven. Vanaf het eerste oorlogsjaar wisselt het beeld snel. De hierop snel opeenvolgende enorme uitbreiding en inkrimping veroorzaakten een catastrofe. Van een rendabel nieuwbouwbedrijf is nog nauwelijks sprake. Het verkrijgen van goede, geschoolde werkkrachten is een der grootste moeilijkheden. Op het gebied van scheepsreparatie heeft ons land een wereldvermaardheid. Finanzwirtschaftliche Uebersicht der statistische Abteilung (der)Amsterdamsche Bank Oct. 1930B b V 8 (B 3h)
De rijwielvoorziening in ons land

H o o g s t r a t e n ,  Ir. S. — Het aantal rijwielen, in ons land in gebruik, is relatief zeer groot. In de vraag wordt bijna geheel door de Nederlandsche industrie voorzien. Het rijwiel is dermate genormaliseerd, dat men van een standaardrijwiel kan spreken en de voorwaarden voor productie in het groot zijn geschapen. De ontwikkeling in de Nederlandsche rijwielindustrie is echter een hoogst ongezonde: de enorme versnippering, welke schr. aantoont, heeft hoogst nadeelige gevolgen.B b V 20 (B 3c) Econ. Statistische Berichten 16 Oct. 1929
IX. VERZEKERING

Veranderde beleggingsinzichten bij levensverzekeringsmaatschappijen
N i e m e y e r, Dr. M. — De belangrijkste verschuivingen in de beleggingen betreffen over de laatste 25 jaar een vermindering van de belegging in effecten en onroerende goederen ten bate van hypotheken en leeningen op onderhandsche schuldbekentenissen aan publiekrechtelijke lichamen. Onder de effecten gaan we steeds meer aan- deelen tellen in plaats van obligatiën.B b IX 2 (B 8) Econ. Statistische Berichten 30 Oct. 1929

X. FINANCIERINGS1NSTELLINGEN
Het Nederlandsche scheepshypotheekbankbedrijf

J o n k e r  Jr., J. •—• Schr. deelt de resultaten mede van een onderzoek in de jaarverslagen van de Nederlandsche scheepshypotheek- banken. O.m. blijkt, dat het meerendeei op binnenschepen wordt verstrekt. In totaal is ƒ 95 millioen uitgezet.B b X 4 (B 6a) De Nederl. Mercuur 3 Oct. 1929
De ontwikkeling van het landbouwcredietwezen

G e z e l l e  M e e r b u r g ,  Mr. O. — De boerenleenbanken zijn in 30 jaar een factor van beteekenis geworden in het Nederlandsche bankwezen. De ontwikkeling is te danken aan de behoefte van de land- en tuinbouwers aan een speciaal crediet, aan de doeltreffendheid der Boerenleenbanken en aan hare soliditeit.B b X 5 (B 6a) Econ. Statistische Berichten 2 Oct. 1929
De centrale’s der boerenleenbanken

G e z e l l e  M e e r b u r g ,  Mr. O. — De 2 Centrale’s hebben ten doel, het onderling uitwisselen van gelden tusschen de banken. Later kwam hierbij de inspectie en controle over de aangesloten banken. In het algemeen hebben de centrales groote saldi. (Einde 1928 samen 130 millioen). De belegging dezer gelden wordt nader bezien.B b X 5 (B 6a) Econ. Statistische Berichten 9 Oct. 1929
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Accountancy C
I

WOENSDAG 13 NOVEMBER 1929 
Beschikbare tijd 3* 1/) uur

De N.V. Vereenigde Oliefabrieken te H. perst uit een viertal zaadsoorten olie. Bij het productieproces komt, tegelijkertijd 
met de olie, een bijproduct te voorschijn, dat gedeeltelijk onverwerkt wordt verkocht, gedeeltelijk onder toevoeging van andere grondstoffen tot verschillende fabrikaten wordt verwerkt. 
Zoowel het bijproduct in onverwerkten toestand als de daaruit

vervaardigde fabrikaten moeten, om verkoopbaar te zijn, nog 
een minimum-percentage olie bevatten, terwijl het vochtgehalte, dat door toevoeging van water kan worden verhoogd, een zeker maximum-percentage niet mag overschrijden. Het is technisch uiterst moeilijk, zoo niet onmogelijk, het minimum-oliegehaltc 
en liet maximum-vochtgehalte volkomen te bereiken. Wel kunnen beide vrij nauwkeurig benaderd worden. Tijdens den opslag van het bijproduct en van de daaruit vervaardigde fabrikaten kan het vochtgehalte door athmospherische invloeden zoowel stijgen als dalen.

Tusschen olie en bijproduct, resp. de uit het laatste vervaardigde producten, bestaat steeds een aanzienlijk prijsverschil; de prijs van de olie is veel hooger dan die van het bijproduct.
Behalve de fabrikaten, die de fabrieken maken uit het door eigen productie verkregen bijproduct, verwerken zij ook op 

groote schaal van andere binnen- en buitenlandsche oliefabrie- kon gekocht bijproduct, waarbij de aankoop steeds geschiedt op 
conditie „bruto voor netto” en de balen of zakken, die als emballage dienst doen, of verkocht worden öf gebruikt voor de 
verzending van eigen fabrikaat.De door de fabriek verwerkte grondstoffen (zaadsoorten) 
worden alle gekocht op basis van een bepaalde zuiverheid; der
halve niet op basis van een bepaald olie-gehalte. De prijzen gelden per ton of per last „netto uitgeleverd gewicht te Amsterdam of Rotterdam uit zee-schip” , door den graan-factor te 
contröleeren. De zakken worden niet afzonderlijk in rekening gebracht, maar zijn in den prijs begrepen; evenals die van het 
gekochte bijproduct worden zij of verkocht öf voor verzending van eigen producten gebruikt. Bij verkoop van de bijproducten 
geldt steeds de conditie „bruto voor netto” ; bij verkoop van ode daarentegen heeft de prijs betrekking op liet netto-gewicht 
en wordt de emballage afzonderlijk in rekening gebracht.Bij aankomst van een partij zaad, hetwelk steeds in het bui
tenland wordt gekocht onder conditie „cif Amsterdam of Rotterdam”, worden daarvan door den graan-factor monsters genomen, waarvan er twee worden gezonden aan den kooper, 
twee aan den verkooper en twee of meer aan een daartoe dooi' kooper en verkooper in gemeen overleg aangewezen bureau van 
experts, dat binnen enkele dagen na ontvangst een certificaat 
afgeeft inzake de „zuiverheid” van het zaad. Overschrijdt de onzuiverheid een bepaalde grens, dan is de verkooper verplicht tot een vergoeding aan den kooper; blijft zij daar beneden, dan is het omgekeerde het geval. Op basis van het analyse-certificaat wordt de definitieve factuur opgemaakt. Het oliegehalte speelt daarbij geen rol; het kan belangrijk mee- of tegenvallen.Het zaad, dat per zeerschip te Amsterdam of Rotterdam aankomt, wordt aldaar overgeladen in binnenschepen en daarmede naar de fabrieken vervoerd. Gedurende het vervoer is, in verband met de weersgesteldheid en met den toestand van het zaad, zoowel een gewichtstoename als een gewichtsvermindering mogelijk ; deze wijzigingen blijven echter binnen enge, uit ervaring 
bekende grenzen.Bij aankomst aan de fabriek wordt het aldaar uitgeleverde gewicht vastgesteld door middel van een automatisch weegtoestel. Vóór de verwerking wordt het zaad gezuiverd, waarna het nogmaals een automatisch weegtoestel passeert, alvorens het in de wringers en persen komt om daarin verwerkt te worden. Het bij de reiniging verkregen afval wordt onverwerkt ver
kocht.

Gevraagd wordt:a. Een beschrijving in hoofdlijnen van de wijze, waarop naar 
Uwe meening in het hierboven geschetste bedrijf de accoun- tants-contröle op de goederenbeweging behoort te geschieden, in welke beschrijving zoowel de geldelijke verantwoording als de hoeveelheidsverantwoording van grondstoffen,


