FILOSOFIE VAN DE MARKETING
door Prof, Dr. J. F. Haccoli
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h ab aar beziqt
en het pe frI%so l&voor de rondbe Inselen van e paa
trsch on er%n{ er oon %r\e% i ZWaar tegen jaet van

B een (%)%a H op een 20 ze dat
aarol] WeliSWaar aa 8%( achte alS ZO een EWE aan e-
aan, maar togh met het gebr an\l et WOOI’ EIS aNn e EkS

ﬁen anaere orde words geﬁ] er erd. No een St pver er en men S (!t I

et onderwerp ook dee ? ke verantwoorde
wat niet Mf rt?n terwr de edoalls éjgen Jandere IS dan eenerou nor
Rraten over mdee nen thrumen r| dat doel L cht is enasz da-

oet wor (ﬂ)ge anteer nneer elen m ree nre(go

BT er aanvaardodar zijn. straft het waa want etfa nadee

I|ken te zijn, om at ?mensen de 8 an Verwer |£ ac Ien en

H US een |sgreep ZH varmen. e eoor A 9 ﬁ rﬂ elen en Instry-

entariym mogt %re en d et ader van de taakstelling en niet mede
vanurt rhet £cono |s e waa[) - OOL

lervan Wi frek nw nt mrH ond%rwa{p l%oven N igfs

|n era brtreus zrm an in fet, In fiet pedoelde ver E % e%r

g n&qe oten en 1K zQu ejertoe willen epaIeE enkele” gedachten Mmet

trekKing tot de marketing heel summier uit te werken.

Onder marketin versa ik dan het geheel der activiteiten dat de_goederen-
stroom actier s erdt Va r cent. tot laatste afnemer nen een
onder emrn hee ar a unctie een zodan eto te bou-
\r'Yernemrng 1 A daxgn]eveer u rage aan de undamentele o ste Ing dezer on-

Geen njeuw, ver chrjnsel
Voor r{at 14 eze omschrijving nader uitwerk zij het mij ver r met
r& ru g|zen dat v{ru q%er niet met eeB nréuw verséhr ns%Wreb en te
ntege omstree S Jnkort na het grrn dezer egu ﬁversc enen

eer oe eg ver..dit erwerpo unrY<e Sita rnrv au: aren er
ec ts er] och Zij znne an toc ra t kvan et ecci<
nomisch” leven vinden Wir ree |nvn - en elge

Vroeqer - voortre elrﬂ VOoOr eeI en va mar v deﬁh
amse ranten U dr lr naslaat, zal reeds sEoe |§< len dat dfetar an eI
ﬂ Incidenteel rh (? ruime ?Chaa rrTJebrur te van actiet stuwende
ﬁ sare?srave m%t oden va ﬁ(et N zijn reclame "i pul ernbuwrng
ortin t? sels, zelfs In de t%c niek om ge eigen aanrree houders hewust tot
actre\{ nemers te maken. Deze activitelt r%l voo& ult van de zndevang
etailhandel, minder van die van de nijverherd welke toen nog overwegen
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bestond it kleine en middelgrote hedrijven met een sterke kIantenbtndm
Toc rt)?m in die ti dnnet m% arttH eeds op an te a en dif d{?e
He mo Jk eid om met ehu van d%reclame van de an

eenél onsument ten et e narttke te ewer Fn higrvan

n{erd an oo oedt Sqee m emaa . Het ca eaustelse s?(m gé
ent - en nvo ra ts a ant en onsument oc 0ok van e
ande etal hande est da evenzeer en market“;

t%n( %oe oen we
a I(ante et de Iaatesa ms We etnd beJ tvee
ten g % vorm 3 aes romotton en vo
ete met

ater na evo
eko watta-soldaa neveneens
geEf van_het cagﬁeausteq eJIE ee kmt eI tgt%mdt va[nanemers

s
eworden. Zq zouden er_meer voornee e[eb ZIjn te no men
aeb(éed van 8e export, |nJ de maﬁzetm wa3| d| %

e Duits mdustnelzgtnﬁgara rresgeop de Britse (,made in Germany”),
20alS fater ook een andere nieywkomer, Japan, Int rnattonaal I|zon
ttte el Tmogsl i o zin,ndustie Sl f& Kunnen onplooen, Deainy

Ce Iater zelrszver lmg at(t (tN ag rJ end art|f< Hen Werden vervaar-
aats dte gelu namig met de Duitse waren (Jena, So-
q oPeswer Japanna’qe ooflog va |m|]taor ?ne rqelt

aardl
en aantal’sectoren vervolgens internationaal zelfs koplope J
% O(offen door dek nde in de atzgnq jtiek we ke

] aqe

TeLkens Weer wo[)dt
gg andere geolecen wordt tentoon esépret Gedachk vwore
% OOrR amsatte welke een onzer qrootste |n |ewe e land-
oywonderneminglen Jn Scandinavie o (e tEhaar fa |oca ro % ten e
veroen en zlet emarkettn vaak gelejdelyk aan |n ewu the| en ge-
van het mstrumentanudn é}OEIe em aren evoerde In er a-
tto et %r%paganda van de derproducenten bi met ctieve rec ame-
campa et sales romotton Instrument va ts% rhvan hee 0
rofa an a Aeen omstn rf] In onstellin ntenet de e(end e(td metn)t
r tte vorceren, heeft slechts gelel ukaan aar kracht kunnen
Eve als.in de tegenwoordige tijd ziet men ook in het verleden vaak dat in
t(t)gtreqe%)rum van Slg gt?eﬂrqtetj stimulering van r&e afzet vee?n abootsing
Men moet vooral nigt denken dat delgnemdev otbeeldgn in die periode
Itzon eré gen Zouden zin evvee?t eeds voor gren 0 zocht en In
ederland Steeds Wﬁernar Iddelen. en wegen om gfzet te sé uerrl
overigens be rwa dt voor een land dat. %ro t s %ewor en met

en Destem e 76 actf(vnett echter niet als marketing maar meer besc el-
en als actieve arzetpolitie

Marketing thans onder and&‘tre verhoudingen

Bewust werd mijnerzijas aan dit aspect aandacht besteed om de gedachte aan
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de nr éJW erd der marketin te relativeren, Wel moet andeg(rLi rJedS worden vast-

este il edgsest/er&eqrs ?er%Qeailnerng oor% ? nde en na de

J[ren sleven zijn omen
tan [ meer Qn rnemrn r(rj tematrsc erwren aan gﬂ
zuli znder In de Vere g tate Amerika. eszdn
ver aarbaar (Yerband met evraa E Uropese gea ree den U-
rende de eerste wee maar Voo oor de fe en ove ren
vrr massale Vraag a evo n? het bev %saccresd ar'te lande was In eer]
I sectoren a erikaanse Industri ro uk le 0p grot schﬁ
en aarnaast ooté rtr utre In m%ss(a tot ontwr omn De beteke-
nis van het merkartike g nﬁraar a(araan die van der nameR In een
aant sectoren van econs g eren sterk toe; 0o rhere ﬁecne(ke
r(tj e mo erng ar et mar ezoolrtrehrgensd ande % a(
t(] en vplop belan ste 8 e jare er aren- r%eg
erikaanse Industrie taarenboven te ampenm enemene
mger rrkrnﬁ van Haar exgort 00r een roter wor en cermrn van
Industrieerl van de Jnvogrlanden en.vervo ens 00k met de zware pressre
Door eg(ro{te(reeaﬁ[;essr rteré trac tte ZH aar plaats natf naal en internationaal

é andhaven eze t verwrer et mar tonrterzoek In
erenrg O\aten Z Ag sterk toenemenge fetekenr?( omdat meer en meer
Wer rnge Ien at? oe ennrs van tmarkten maar 00k van het
Overige arnemerspofentiee essentreeﬂo waar e 1§ voor h ouwen va{r
een doege afzetpolitiek. Deze ontwi opuq van het mar to erz e\t
aar w ar te nemen wa cent het co ta { met a

? Nemers, gzai Fte cons ment adpl ve ore omdat ee oqets hnlat|g %tstr(%n.

tre n00 dk maa t% haar via (een o meer te lel

Toc IS wat In de jare eschiedde. qu essrvrt It In eta emeen no
maar krnd%rs Perﬁeleﬂen b? wat nH rrq r?ea\gferen e Staten, Vq aar 0ok ég
onzent in ectoren nworeoln aargeno en. Dit st%l en ewor
nie een acht aan de recamee e sale gromotron dce
veel pewus era ySeren en (egﬁrj eri van d %nderscher ene L utre-
hana en en aan o/rotere aa a]twe ke wor(lt besteed aan de marktvorm,
e structuur van deVraag en de elasticiteit van de prijs.

e ek Fride bt tekotttt.tttrte e
en staal naarmate de EVO rnggaa w% tog em Jr% J Iv(aaLt ZUIKS
veroorlootden, tot ve otr rijfseenh qor de produktie 0
grotere en rote schaal rod tie ostens k.verlaagd. Men ha
vroe er reeds | ren nzje datw 00r dé proquktie op grotere schaa
eksten cnr rodu tre erwerdn oc data e omvan
eze rou 0or sten van tr nsport en marktbewerking grenze
eren gesteld, Later eerde men boven e at de strr Utle van Mmassapro-
ukten qua efficiéntie haar eigen eisen stel.

technologische ontwikkeling schreed oort en voora| na le laatste oorlo
schiepen de r! gII (nte met IIen engkunststo ffen nieuwe verlroudd Ingen, waarbrrg
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evenals hi eIektktcnett %n aardolj d|e 00k mtdd(e %ote en kleinere bef'”@’?ﬁ
Bteuwe nsen Kregen chter aar waar éplh i 8g grote schaal reeds
estond wame euw ulsn |t etcnoogte nieuw vondsten
un etseurwe ta va e|e en. ne sschtpde ster rqeste en
wev art van e&n J antaI toe omen bevo n ta van sectorell toene

Hten evraag nderzl dsd et as ec eoI van de resultaten van
et Speurwerk - van esne ere eco |sc ver gln e aatste decen-
nia tot o voenn het te er produktie om nieuwe apparatuur
£conomis h te bru lken en ede tee ot Opvoer Jt% er n&s annin-
0en, tenelnde snel en zo ree moge u zet voor Qeze produktie te

vinde
(?te (s dnggenderz ijn de aag e marketing gestelde etselt geworden ener-
ZI é?teo omvan% uktie In paar A tall deolelteen i tsen en. daartoe

0
L o e
ate neuw [PFO ukten V or markt %SC \5 dad Pmen mé)%ten ZH met
Erac t ;OU seer In de wetensc a&)e taltn g \?{%OSI' t[J renleor %/e(?rSTl])F

aheinion oo ek e aarmv%?e?en okn

ZI n een ve che van ge aaf%t 0
Zlﬂ f< aarmate em nmeerverz di rden, met alle kracht nieuwe
u

Pro éen VOOT NIEUWE eeLmarkten voorgmar tsggmenten 00K WO eng-
anceer Het? e markt komen van nieuwe ondern mtngenvvrtsec
na sector moei Eer omdat zl % een te grote achterstan nopz!(c te van e
concurrentie nebben: nieuwkomers gre(ven an) ?]o vaak (e yoorkeur aan het
VEnwerven van een plaats op een markt met be Bvan usie met of overne-
min vanres daar ope eren eon( ernemtnﬁg edrijven.

|t| oet ete en oorﬂ% Jlexmel

peren

e a et
a/enoeg H henjgtn eg A Ik unnen reag ZIC e nieu-
magefijkheden opdat coe 4nel kunnen ord nung aal.

Geldt dit .alles otr) dit ogenbltk nngh eer dmder voor de vervaardi |n% der

consumPt,e oederen, het b '”é 8@ eer en meera ﬁte enen In

en aanta ctoren van de ut|e elen-Industrieen: ler wor
léom er aanstonds o (n toenemende mate eve 8(3}) %
rodukt actiever en e Fster bleid en g aan. &k hier 1S ?e tiyd Voorpi

en In de gedachte kon leven tat een gded produkt zichzelf wel verkoo

Conce tie der mark t|n
kWI na geze sc etsvand n Va ken met betrekking tot de marketin
|n aan opqtar concep f egaan er van (%I'[ art| elint?tk eseI Iéatd
etin eg efunC| eeft een 70 antg a'zet 0p tﬁ H at 21| een
maX| bdra[% ea/ f de.fundamentele doelste |n e B
Deze nda ste INQ.JS etverzor envneen( aaI eeet|
maatsc Jo dptjp U t|e nJEaadr VEIWeze unnen Verschillende
urtgangspunten wor nge 0z6 ct anw aarf] een of een combt-
natle Van ce vo gen e W|nstmaX|ma Isatie op korte of op lange termijn,
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con |n iteit van eonder emrgI et ben ud of de uithouw van h tmarh
aan ee d% eIe mar epaalde se rnenten doch 00
ersoon ean en van dern mer oftR der, onder welke urten
conomr eeennet te on ersc atten plaats kunnen innemen.

Pe Joﬁ]le'd' der onldernemrnlg e(emt niet Ilefen met hetrekking tot ﬂ
PR G R e PR
P sinstantie ogre Hen(ll de aarrf rYV ﬂsc r” s agher§ B%

wingsketen en de concrete geogr. (ﬁats n voortstg
urtigoefend alsmede. omt rg a%%e f rgr

fs waaro hou2§ gctrvrt erélg\ég[
sinten ﬁgreek \VOOr zi ﬁe de (?ar d
e produ

MaafSC rthe I h d F] Bn WEEr ZGEﬁ gerleetonr]i\rlr%nrgt n\%rteI? Fr]r S
Eregrnn el e e r%E e
roau |] § EOU

rootla maar gross|er In bJV UIS ej art (1
n We V ve amelende QFOO'[% IN QUQE met en unctrone
i

i,

aat omv de atswar deze uncre In emaelxdﬁ rsrer
an in 5 lrﬂ%og eeno meer
sen - wor(lt an wo tIn de 9edac{revan ¢ bechifiskolom ge
[a %defnctrone pI?ats zowel verticaa shﬁrrzontag horrzont al
etreft e rane £.0 samenvoearn van branches, De bedrijfsgrootte
tens tte omvat ge beﬁ rssrng omtrent de Orde van grootte van de o de ér
ming. Deze beleiasbeslissingen. worden in het he nomen, maar gelden

vool9 een Fﬂ Iq e oe%omst ZI] quen worden herezre%ezo ra e toplgrdrng
daartoe aanlerding heeft

rnednnrrkennsrrerssrggrrfrrrgerrr.'rrrg 1

SG?OF mo erwezenlijken en dan stee £0.00€ tre rnees(?melnégw an

ev n(u pbre skosten treft Iir H
olitiek za emar trng sectocr eenastrg Wens B
VIES lenen te he

den
pefg ctofen zeker een overleg- n unctie
ae issing. van de topleldin bItheweer ave van h arvrsre re enrrag
ouden gmet e esu tafnva verleg en ad zn o rirtkomstvan
y)v er voo[ gerd e evant factore sconce tle I
e nsel eeq 0es otenlq achte- eenhed vor eer zr Lo een compro-
van Velg” opvatfingen éou worden, s te mrn er r za zr n r
%e%emee(n nn om at stg ameer van teggn rnzrclt van evrsre 0
cheidener van de grondgedachte, van de toplefding verloren gaat.
Aan de sec Qr ma ketin renzen gesteld. Inter doordat hij onderdeel is
van het% rrf |(iaafaﬁn e%tiker evenwrctmeto[a Jder Is(ectoren

S
ﬁrent te wor (f? niet - ook niet met Qetrejé R {0t
et niveau van arrssen van eme erkers tot het waterhoofd van het

12/ In. de regel omda er nf)H Labnte ondernemers zijn, die wel een woonplaats maar veelal niet
een Vestigingsplaats van hun edrrj
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ﬁehece w Int rn ook doqrdat nde e eI onta tmet de ang ere sectore
00zake % e( eenm e tec nrscepron(tre en.de
|n oo Ot? etrekkin nncrenn te welker aanzien
ds |n ver an met ebee %er van e fl an ién een priorjteit en-
avoor de ondernem ng{/ l§< eel moet wor en. gem akt an erzAH
binnen de sector VF erkogp een eigen [r)rrontert nsc eJn
zaI urtma en. van het algemene - zal moeten wo den vast%este voQr Wat de
L ﬁnteren instrumentén betreft: aard en ngan e mar etrng man-
a aard en omvang van ge reclame, van esae promation, de vodrraag-
itiek, het leveranciérskrediet enz. Men zal zich qoed bewust eten zin
an He betekenrs van mte(rne commun@lcattre ,st er nog g etekenls
van het voorovgreg 00k nadat men via de bedrijfsbegroti 9 ﬁle atle tot
het uitvoerep der 0 getaken heeft ontvaw &zrc
e ust 0etén zin dat een voortre h

terdege va etrn ?Tts
annger zetva he too In de te nrsc u reo
e n oo ten vo voor una nword N Uit evo evenn
an nemers niet ti dr esc t ezwa ke S ake e
ﬁ e ele opzet dB slukken. é)#)zfet van een az tpo |t!)
alleen maar sy ées he en wanneer elke be

op het juiste tijdstip fevert, udrage

Ten aanzien va ge externe verhoudingen liggen ervorﬂ de marketing (fector
beﬁer Ingen: 0lnnen eesectongteIe e taakstellingen dienen %
Hspu en va? etora(ler %rn ac emen, zeker Niet zon er nader
nervan al te wi n u dit urt spunt ewrnstmaxrma |sathe OH
orte rmHn zgn an zal d tot een eana ot een.andere.In Pu
er taa ste |n N.Moeten Ie| en danr ev%avaann de winst axrm

S-
treo rmrnurt angspu ? en van een mar aan ?
\/\9 eveit vd%np rp { aandeel |dt ot een verschn] In orre
ellic tzelsrn ezr trumenten met turt untnl [ Winst-
axrmalrs fie zon 'Sf %an [pnt be Issen rs et z eeven

et optreden. van e2 8 re esrn |te| oten ele afne

l( et assortiment, steeds een er we deazet ZIjn ern |t
ader beste afnemers Uit de markt tot an te ma en

Aard gan hg ’nroduktreproces €N van d ervaardr de pr dukten hebben
euze van d [polrtre eva etw %e nu(iP

OPvloe gg
e van strumenten Het 1 hierbi ge rur J en m d
ten te ma!%rh eJonsum eoeder E( roduktiem| ri ore

ssector z1jn gep Tande

vruchtbare behandelin tvra stu razeto itiek moet n er
categorieén ec ter dieper worden on rsc elden. Me betre |n tot de con-
um tregoe eren v naar de plaats welke .men voor zrn pr dukten ver-
ang massaaztmet een vee erd van dis rrbuP gﬂ ent engver om
et"andere urtlerste te noe r} e afzet via exclusie oze frr utre n-
ten, Deze exclusivitelt be oetnret tp wor(den eer met van
verboo Hu ten of eigen huis-aan-huis-verko kan evenz er wor en
verkregen door samenwerking met een aantaI la standrng en service voor de
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verkoop geschikt geachte detaillisten. De exclusivit |tk ders wo
geschi Qeactle deall e o LAl fan, opK 2

den 8e 0zen, B nartly] elen Hml % gva
cos ent te pren en V|a de’branche van de va ane D|tversc |na et
Itiek heeft tot at een ander Instrumentarium, een andere marke-
ng mIx, moet wo en ekozen.
or de produktiemiddelen zullen massaproduktie, seri rodukne n enke
}/Bncaﬂ d 5 Jn I %k andere 3 r?g W (fe m re mat|el<
VErelse t|sn v heé %root te e taak era IS een
continue massale strogm ¢a nree smatl estroo t|§
te zetteg In een vant at e erde
raan ndividuele eisen

tn utie we eze én
enoemde mogel - erom aat o achte
an ep ste, |
o
Dit laatste vergt veel | VI-

ric ete vaa rod ?<t|em|d fnzogann]:; %
gZ ewer en ntev}? en atm%%seéJ
eenn(ig]t<at (i worden rel

tor_der vervaard
€e er va voora (iOI( op, technisch, en soms evengens op m%a -

scha J nr Nniveau en vee oorbermdmg eé massale en 00k, 2|[|
Wee eeltg andeE et ree sma(s eI daog aarentegen om he 08
\O/Iellngebu \I/ean ¢ stroomlijning der produktie door een strdomlijning in de

Verband tussen heleid en marke ing

verwezerwjn van de Undamentele Ibesllssmgen der to Ieldnp]% betekeg
voor dﬁ mar (5 -56C 8 @P e eerste plaats het omzette van het voor de
ohn]e pée? estelde doel n een %e wantl |eeerdeln NOSE VOor (e, Ver-
S llen ten en m?rkte me zowel In e als I wanttel en:
eelmarkten n te zien a esc ﬁeo ISC

e azetge |e en,
marktsegmenten als sectoren binnen deze ee ma
In de }weede pIaats gmvatz Ij het bewerken van de a e]ntrekkel dke ca gonen
van afnemer r] an zom dezeanemers zelf als zo nodig ange
il e e v o st et
P;;L JPJS 00 W%taN % brengst/kogten ver oudln Pre% ISyerze qud en Zal

ich mitsdjen van tev&r n terdege van Eewus et n 2| n met ehu b van
we esdlrate le e talﬁtle met? ulp 00 vanw g er media, \Qa
ItrI ,( apaene we eanemﬁrscat oneen aar Innen, men
vas%ele de taa ste Za mﬁ erelken. Men za aar 70 N0 gege-
rul ei Hn (envn erschillende vormen va orgamsane an de dazt
ene elmar ter] an eventuee 20" Ver. gaan oor

ev sc

nten é este dee mar[< S Via el en
wmkeswor t beJ 5 “lmln er goede een elqen verkoogstafvoor et
e detailh a

dAen de consument rech?stree
ewerken van.d el wordt In{lezet, en c{at % antrekke-
e verde nie tussennan eEaan 0S-

nke rayons via zelfstand ge %9 nten o
sters wordt verkocht. A nt van merkarti eensaat men. boventlien
voor de zeer belangrijke vraag In hoeverre en op welke wijze men in feite een
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afze In verband hiermede eep prijspolitiek maet voeren zowel op de
marfd der faa te a?neme&s aﬁs 05) if e Q/a}] IOe tussensc atkels tenemaN de é] 1gen
positie l)n ek arzet 70 sterk moge J aken,
5e t voorts dat er g ndige kennis moet zqn omtrent de dwect&
e finale afnemers, maar gvenzeer omtrept de coneg rentie en z0.mo ?I é
omtre t wat deze van zins 1s fe doen. Dit aatste t urteraard niet

VOOF e COHC rrentle maar OOL voor de directe a ?Fmers en%un concurre[g

Het veneens In wezen voor de constelfatie op de inkoopmarkt
we[ke n aqt artlﬁ Toverlgensvy)ulten beschouwing blij P P

Het houdt in de derde plaats in dat de marketing-sector ,de vm e
gols d rverscﬁlllende dge markten en dee me Jévo r e toekoms b% angpni
ngrgar ts menten daarin moet houden, enelnde 6 gtl ve

H}eoverwe en tevens om kennis te ben'- a an via
rl) ZIC t mind er eren de f()mvan 76t - e wensen

met etrek ﬂ(e%tot de gevoerde produ

mers Deze kennis toch 1s nodi omdat va

ten agg ae ZIE< €. van (quaatste d ne}

e marketing-sector zek g (?
%%esges ideeen moeten komen ot ?ntvv (eLgvan oor het bedrl
erce en omtrent nieuw te ontwikkelen produkt

Marketing te baser n Qp wetensc Fap elijke grondslagen . -
Dit at e marketin e‘ret et erste en Eelan rH]kste wat %ie fI|(%SOer
van ar eAm moet leren 1S dat e mar etin een filoSoof, geen
aonkemp erena man ma ZH J Moet een oe e Waa]r emer, een SC erp

Croloo

ENKEr, een ra tisch p en e P e tegenwoor

(Jéd 1S VOOF aar evenzeer voor fﬁ? top? 9 et mar foriderzoe ?7]
el Vavr&o?'é e 70l 6 NI GBI il
8en aleé 0 (lj J) €l gﬁ] PEIé en de wijze 86 %It\gl 0ering ervan o]r

emarketm ector te contr
ZjIn ro Yergatle omvat ecﬁte{ 20als reedi IS gebleken, m er In feite Is
ar etl N g \Pgbng van de commerciele economie. in praA<t J van
é (oI]” dat dez commermeeecon mie beston een
vee el van e(js In "een no ﬁakel e samenwer mg vaanrakt H
hhe?ne groeit 00 |e een gekrlsta Bee e ervaring, een Samena
eel van'w Hen 00 [o g leden waarop' de lien |§van co o-
m|ache ro ematlek er| ze S-Z8er gering.is: een voorneeld van 'IL aatste
e reclame, ewee s tbuzonde nuttig, zneen |n reng welke voor
B commerciéle econo eIsonmls ar 1S; oogt dan teze inbren
ler, door een dleger anaysereH en. vervolgens oor égevon ene te Syste-
athseren om te houwen tot theoriegn. E emhds wordt” steunende 00 op
eteoneen van andere seatoren er e(fonom|sc e wetenschap, 0 ezew%
aemenegconstaéer nderzp leert meg gn waar% men tot we
[ ee\e/grk rachtenspel” leidt, wordt dus het bijzondere, het
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Ma ketr zlf IS niet het edrrv n van wetenschap, het js een kunst - en en
vaa unst - we et asis eetaan kennse ervarrng en
daar |t v rts rurt nde |nzrcht Helaas trn ra t| vee
eva en eze kunst vaak onvo ende rso sze S ter-
Wer oo nret weet van feeft. Naast voort emensen tre men
0 rotere en ote edrl] en o eva aan voor welke de
uns no ennu eopend, en esoten oe Is. Dit z umrnder
er Zijn | e t k N, z¢l zrc st zouden un van de lacunes,
dac aara te VA taat dez bewust el noch trn sec or
noc Ier ezer. ondernemingen. Te Va
oee are e naen, is, aan aangenoren taent eu e
Vaa oo eoordeelt men de” res| taten derazet Itigk zon
oorlr In rch de omvang. der otet akt en eetmen dus geen
agtstaf ter eschikking, Te Weinig wo se at Qok op hetterrern er
aaroetrn bagen r?te"tngrct%% r]naate IS"ge asveeerrh ognkennrs enmer\rarrn et
en, Fz)lg ges te noo zaﬁ t”L en zrcﬁ rne rq< en:r% Iecneete ma en
enern ebeter urtgerust de vra suk n te overzien. Meer ke nrs en In het
zon mer esystematiseer nnrs kan vooral. orden ontleend aa e
nsc arketing stoelt thans in he angr ateo wet ns
let zeke niet alleen eeconomtsc olog re

e 1 PR

Unnen Ret aisenael vab. oé fmarketi -man, |n eIaann” atev rotH

¢ Sector. der economie heeft o contmercigle ec ontwikke dp
een specialisme gat hem ee elagg K steun kan geven In zijn werk; dit
specidlisme o[%:vaé een viertal geb e nE

a e marktkunde, omvatterde éec nische en economische asPec en va
gco omische markt keHnrs van de knoo Eunten In de voortstuwing als-
?e nget dez{e \\//% tpand hou ende)\rlrgrer rin |ncIu lef het opwekken van
aa en[) ?aan od met Tr r\ 3 T ghetsﬁn gn het mar

gvan ﬁ ﬁpenv |<
rm at (gcomo[nercrele crIathons t foepassen va urchase and sales
e vernie WL van het ‘assortiment en de daarin Epgenomen

ro u ten elzevraagstu nomvatten oort evoorra politle
spolitiek I*haar aspekten.met befre e ogristuwing (0.2

Ing t0
f ssteﬂrt ortinge enmreoqttr vertrcg] r]S ndr(z
LFl) Jor anrgatre tengbettoeve Va %e In oop enaze?t) t |usre le der externe

contacten.
Uit deze. liorte samenvacttrnlg der deeIBrobIematret blijkt reeds hoez er (e
commerciele economie haar gebr lt an maken van ere ttee ebie-
den vag eecgnomrscpe wetensc A et Ware vaJt t] nar
voren de leer der mar '[Vé) arktkunde meer in

het ante[)en van deze modellen, om ﬁ ecommercr € £cono ﬁ at
gm e su Aectreve ena enP%van en gehee vano ectieve 0 st

ovendien In een aanta nst ka tkonve/a trv

zeker door gen urlste str da q/ an wor en ro en. Vanzelf w e
vier genoemde deelgebieden Voorts naar de pnjs eone naar esocr -8C0-
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ToK 6 i e D Econoe et R 4 ot S nene OATERE

Het verband met g ociglogie en sychoIP e za(! aanstonds dlhde V\)k worﬁen

wannefr men hedenkt at men de"conclusies der economische wetensc

R ks In praké J kan h Hteren \(q/anneer men niet teven% rekeni g

oudt met dﬁ( aarmedé verband houden souologlsche en g ologlsc

aspecten, zul n&dat men ste?(d?< te maken heeft met 'ﬂ en mét alle
len: so S 00K kan men In de economma

Eiwseg%?gtt ot een aanvaardbare conclqb{e komen wanneer de 33 réeenrggﬁ{:

wetenschappen buiten beschouwing blijven.
Ulter?ard moest in dezFI bu&ir ewor%en volst an met Pet dLsen va

aaréta onderwerPen In het kadtr van net % (P zuhen nder twu
andere uiteenzettingen In dit nummer de nodige aa dacht krijgen.
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